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LIMPRIMERIE

Ul FAIT

VERT ET CROISSANCE

Dans son secteur, Pure Impression Les batiments de Pure Impression répondent

a montr@ la voie du 100% vert .

Son initiative s est av@dr@e
b@n@ que en termes de part
de march@ et de croissance...
malgr@ un environnement
trks concurrentiel.

Avec 28 % de croissance en 2010, Pure

Impression fait gure de modtle dans
un secteur sinistr@ qui, entre 2000 et 2011,
avu le nombre d imprimeries passer de
15000 a 4600. Avec 4000 clients dans le
Grand Sud et en r@gion parisienne, dont une
base active de 1000 organisations institu-
tionnelles, entreprises et agences de
communication, | imprimeur o set con oit
des magazines, des brochures piques,
des d@pliants, des yers et des supports
de communication interne. Aujourd hui, le
succts de cette socidtd familiale sexplique
par son pari @cologique. Tout a vraiment
demarre en 2004, avec larrivee de Marise
Dematt@, qui rejointson frkre la tEte
de I entreprise. Cette quadrag@naire
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aux normes HQE.

Nos déchets coltaient
30000 euros en 2005.

lls nous rapportent
110000 euros aujourd’hui.

dynamique ne conna t pas le m@tier de

| imprimerie, mais ma trise trts bien les
probl@matiques environnementales. Une
sensibilit@ acquise lors de ses quelques
ann@es pass@es en Autriche, pays trt.s en
avance sur le tri des d@chets.  «Gr ce une
belle rencontre avec |IAdeme (Agence de

| environnement et de la matrise de | @nergie),
nous avons construit notre stratdgie autour

d une conviction personnelle: | utilitd du
ddveloppement durable. Au d@part citoyenne,
notre d@marche sest rov@i@e lucrative

terme. Par exemple, nos d@chets, qui col’taient
30 000 euros en 2005, nous rapportent

110 000 euros aujourd ‘hui» souligne Marise
Dematt, directrice marketing et communi-
cation de Pure Impression.

On est loin du d@but des anndes quatre-
vingt-dix, lorsque les Dematt@ ptre et Is
revendent leur entreprise de b timent pour
racheter la Sociftd viganaise dimpression
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(SVI)dans le Gard. En 1996, la famille
racht te la socidt@ Publicep Montpellier,
quelle fusionne avec SVI, pour s installer

Mauguio, dans | Hgrault. En rejoignant
| entreprise familiale, Marise Demattd
apporte unregard di @rent et une touche
toute personnelle. «Mon frtre est un
visionnaire et un n stratt.ge; moi, j ai une

bre plus humaniste et @cologique. Lalliance
de nos comp@tences et la mise en commun de
nos centres d int@rEt ont permis de concevoir
une stratdgie trk.s compl@mentaire» |, dit-t-elle.
En 2006, SVI Publicep Arts Graphiques
devient Pure Impression et ddm@nage dans
4800 m?de b timents construits selon
la d@marche HQE (Haute qualitd
environnementale).
Fidkle sesengagements de d@part,
lentreprise installe 2100 m? de cellules
photovolta ques en toiture, rdcuptre les
eaux de pluie, utilise | @nergie des machines
pour chau er les locaux, nettoie ses ateliers
avec des produits certi @s Ecover (produits
d entretien @cologiques), etc. Pure
Impression tient montrer | exemple, mEme
si tous les maux de | environnement ne
sontpas mettre sur le seul compte de la
production de papier. «La mauvaise
rgputation de ce matdriau me parat
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