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SAGA

Dans son secteur, Pure Impression 
a montrØ la voie du �100 % vert�. 
Son initiative s�est avØrØe 
bØnØ�que en termes de part 
de marchØ et de croissance.. . 
malgrØ un environnement 
trŁs concurrentiel.

Impression fait �gure de modŁle dans 
un secteur sinistrØ qui, entre 2000 et 2011,
a vu le nombre d�imprimeries passer de 

Grand Sud et en rØgion parisienne, dont une 

tionnelles, entreprises et agences de 
communication, l�imprimeur o�set conçoit 
des magazines, des brochures piquØes,
des dØpliants, des �yers et des supports
de communication interne. Aujourd�hui, le 
succŁs de cette sociØtØ familiale s�explique 
par son pari Øcologique. Tout a vraiment 

DemattØ, qui rejoint son frŁre à la tŒte
de l�entreprise. Cette quadragØnaire 

PURE IMPRESSION

L’IMPRIMERIE QUI FAIT RIMER 
VERT ET CROISSANCE

 ed reitØm el sap tîannoc en euqimanyd 
l�imprimerie, mais maîtrise trŁs bien les 
problØmatiques environnementales. Une 
sensibilitØ acquise lors de ses quelques 
annØes passØes en Autriche, pays trŁs en 
avance sur le tri des dØchets. « Grâce à une 
belle rencontre avec l�Ademe (Agence de 
l�environnement et de la maîtrise de l�Ønergie), 
nous avons construit notre stratØgie autour 
d�une conviction personnelle : l�utilitØ du 
dØveloppement durable. Au dØpart citoyenne, 
notre dØmarche s�est rØvØlØe lucrative à 
terme. Par exemple, nos dØchets, qui coßtaient 

, souligne Marise 
DemattØ, directrice marketing et communi-
cation de Pure Impression. 
On est loin du dØbut des annØes quatre-
vingt-dix, lorsque les DemattØ pŁre et �ls 

 ruop tnemitâb  ed esirpertne ruel tnednever
 noisserpmi�d  esianagiv ØtØicoS al retehcar

rachŁte la sociØtØ Publicep à Montpellier, 
qu�elle fusionne avec SVI, pour s�installer
à Mauguio, dans l�HØrault. En rejoignant 
l�entreprise familiale, Marise DemattØ 
apporte un regard di�Ørent et une touche 
toute personnelle. « Mon frŁre est un 
visionnaire et un �n stratŁge ; moi, j�ai une 
�bre plus humaniste et Øcologique. L� alliance 
de nos compØtences et la mise en commun de 
nos centres d�intØrŒt ont permis de concevoir 
une stratØgie trŁs complØmentaire » , dit-t-elle. 

devient Pure Impression et dØmØnage dans 
2 de bâtiments construits selon

la dØmarche HQE (Haute qualitØ 
environnementale). 
FidŁle à ses engagements de dØpart, 

2 de cellules 
photovoltaïques en toiture, rØcupŁre les 
eaux de pluie, utilise l�Ønergie des machines 
pour chau�er les locaux, nettoie ses ateliers 
avec des produits certi�Øs Ecover (produits 
d�entretien Øcologiques), etc. Pure 
Impression tient à montrer l�exemple, mŒme 
si tous les maux de l�environnement ne 
sont pas à mettre sur le seul compte de la 
production de papier. « La mauvaise 
rØputation de ce matØriau me paraît 
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Nos déchets coûtaient 
30 000 euros en 2005. 
Ils nous rapportent 
110 000 euros aujourd’hui.
ox o 

 Les bâtiments de Pure Impression répondent 
 aux normes HQE.
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